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Wstep

Wspolczesnie swiat stal sie plaszczyzng $cierania dwoch, czgsciowo antytetycznych
zjawisk: wszechogarniajacej globalizacji i paralelnie przebiegajacego procesu intensy-
fikacji poczucia tozsamo$ci narodowej!. Rzeczywisto$¢ ksztaltuje z jednej strony ho-
mogenizacja kultury jako poklosie sit globalizujacych, z drugiej zas ujawnia si¢ zroz-
nicowanie budowane na potrzebie identyfikacji ze wspolnotg emocjii idei. W zasadzie
nie istnieja one bez wzajemnej obecnosci. Wobec tego grupy etniczne czy narody stoja
przed koniecznoscig poszukiwania elementéw spajajacych, ktore pozwalajg na podtrzy-
mywanie i kreowanie $wiadomos$ci narodowej. Musza w sposob aktywny, swiadomy
i kreatywny sprosta¢ ,,tresciom globalnym”, zwrdci¢ sie ku swoim korzeniom - zaini-
cjowac reakcje ,,oddolng” spoleczenistwa?. Pozostaje to w $cistej korelacji z aspektami
komercjalizacyjnymi globalizacji, ktére w gtéwnej mierze determinuja zycie czlowie-
kai wymuszaja wole walki o zachowanie odrebnosci. Swoistym alter ego dla procesow
globalizacyjnych staje sie zatem glokalizacja i indygenizacja. Jest to szczegolnie istotna
kwestia w odniesieniu do narastajacych tendencji separatystycznych i niepodlegloscio-
wych wérdd narodéw nieposiadajacych wlasnych panstw.

Narzedziem kreowania tozsamosci etnicznej moze staé sie sport. Swiat pitki noznej
a natura rei kosmopolityczny scala w sobie etniczno$¢ z konsumpcyjnym charakte-
rem zycia ludzkiego. Nierzadko wskazang zlozonos¢ wykorzystuja nacjonalizmy. Za

! Por. J. Mucha, W. Olszewski, Dylematy tozsamosci gtéwnym problemem kulturowym Europy?
Wistep, [w:] Dylematy tozsamosci europejskich pod koniec drugiego tysigclecia, red. J. Mucha, W. Ol-
szewski, Torun 1997, s. 5-14.

2 Por. B. Prabucki, Sport, globalizacja i etniczna tozsamosé. Przyktad baskijski, ,Kultura - Histo-
ria — Globalizacja” 2013, nr 14, s. 262-263.
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przyktad efektywnej kompilacji idei sportu i etnicznosci moze uchodzi¢ nacjonalizm
katalonski, z ktérego wyrasta niemal otoczony czcig Futbol Club Barcelona®.
Gléwnym celem artykulu jest analiza znaczenia klubu FC Barcelona dla tozsamo-
$ci Katalonczykow i budowa przez niego swoistej marki etnicznej — etnomarki. Jego
osiggnieciu ma stuzy¢ znalezienie odpowiedzi na pytania: Na czym polega budowa
marki na podstawie etnicznoéci? Jakie miejsce zajmuje klub w Katalonii? Jak wpty-
wa na budowe tozsamosci mieszkancow regionu? Jaki jest wkiad klubu w umacnianie
nacjonalizmu katalonskiego oraz znaczenie w budowaniu relacji na linii Hiszpania-
Katalonia? Analize¢ skonstruowano, opierajac si¢ na dokumentach zrédlowych, opraco-
waniach zawartych w literaturze oraz danych statystycznych i Zrédtach internetowych.

Tozsamo$¢ narodowa a sport

Wyjasniajac zalezno$ci zachodzace miedzy poczuciem tozsamos$ci narodowej a spor-
tem, nalezy wyj$¢ od konceptualizacji podstawowych poje¢. Wspomniana tozsamo$¢
narodowa ma wiele definicji, m.in. ze wzgledu na szeroki zakres przedmiotowy. Na
potrzeby niniejszego artykutu przyjmuje sie za Samuelem Huntingtonem, Ze ,,tozsa-
mos$¢ narodowa jest rezultatem diugiego procesu ewolucji historycznej, wyrazajacej sie
we wspolnych koncepcjach, podzielanych do§wiadczeniach, wspdlnym etnicznym po-
chodzeniu, jezyku, kulturze i zwykle wspodlnej religii™*. Jej autor zauwaza, ze najwiek-
sze réznice miedzy narodami zachodza wlasnie na plaszczyznie kulturowej®. Mozna
zatem uznad, ze zbiorowa tozsamos¢ narodows tworzy zbior subiektywnych postaw
jednostek wobec swojej wspolnoty kulturowe;.

Tozsamo$¢ narodowa nie ma charakteru statycznego, jest dynamiczna, podlega
ewolucji. Opiera si¢ na Zywej pamieci przeszloscii $wiadomej antycypacji przysztosci.
Stanowi podstawe egzystencjonalng narodu jako bytu samoistnego i punktu identyfi-
kacji®. Duzg role w tym procesie odgrywaja stereotypy, gdyz definiowanie r6znic wspo-
maga okreslenie przynaleznoéci. Odbiciem tozsamosci narodu sg autostereotypy, ktore
nierozerwalnie tgczg si¢ z postrzeganiem tozsamosci innych narodéw, a konsekwencja

3 W niniejszym artykule nazwa ta bedzie stosowana zamiennie ze skrotem FC Barcelona oraz
okresleniami: Barga (skrét nazwy klubu w jezyku katalonskim), Blaugrana (nazwa katalonska od
bordowo-granatowych barw klubu), Azulgrana (nazwa kastylijska od bordowo-granatowych barw
klubu) oraz Duma Katalonii (przydomek nadany przez samych Katalonczykow).

4 S. Huntington, American Politics. The Promise of Disharmony, Cambridge 1981, s. 60 [tluma-
czenie wlasne].

> Idem, Zderzenie cywilizacji, Warszawa 2003, s. 18.

6 Por. A. Antczak, Ksztattowanie sig tozsamosci narodowej wspélnot autonomicznych w Hiszpa-
nii, Warszawa 2008, s. 10-12.
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za$ wytworzenie ich heterostereotypow’. Manifestowanie tozsamosci narodowej mozna
zamkng¢ w trzech ujeciach, tj.: sile wiezi ze wspdlnota, z ktorg jednostka sie identyfi-
kuje, elementéw uznawanych za decydujace o przynaleznosci oraz specyfice postaw
wobec jednostek poza obrebem wspolnoty®. To przede wszystkim eksponowanie swo-
ich obyczajow, jezyka, religii oraz specyficznego sposobu myslenia.

W kontekscie wspolnoty politycznej tozsamos¢ narodowa taczy sie z koncepcja
nacjonalizmu®. Benedict Anderson traktuje nacjonalizm jako ,poczucie przynalez-
noéci narodowej, $wiadomosci narodowej czy idee narodowg’!?, a nar6d za$ jako
wspolnote wyobrazong, suwerenng i ograniczong!! oraz pierwotng wzgledem nacjo-
nalizmu'2. Powyzsze ujecie terminu wydaje sie najbardziej adekwatne w stosunku
do omawianego nacjonalizmu katalonskiego, gdyz zgodnie z terminologia uzywana
przez Charles’a Tillyego nalezy uzna¢, ze jest on typem state — seeking nationalism'3.
Peryferyjny nacjonalizm katalonski powstal w opozycji do nacjonalizmu hiszpan-
skiego i jest reakcjg (swoistym mechanizmem obronnym) na centralizacje i dzialania
homogenizacyjne.

Sport jeszcze do niedawna postrzegany byl wylacznie przez pryzmat rozryw-
ki, element kultury popularnej, niemajacy dostepu do kultury wysokiej i zapewne
z tego wzgledu bagatelizowano jego role w zyciu i funkcjonowaniu spofeczenstwa.
Niewatpliwie jednak jest istotnym komponentem kultury, majacym duzy potencjat

7 Por. J. Bluszkowski, Stereotypy a tozsamos¢ narodowa, Warszawa 2006, s. 89-117.

8 Por. Z. Bokszanski, Ponowoczesnos¢ a tozsamosé narodowa, [w:] Wiadza, naréd, tozsamosé,
red. K. Gorlach, M. Niezgoda, Z. Ser¢ga, Krakow 2004, s. 103.

9 Istnieje wiele definicji nacjonalizmu, np. E. Gellner definiuje go jako zasade polityczna, gdzie
»jednostki polityczne powinny pokrywac sie z jednostkami narodowosciowymi’, zob. E. Gellner, Na-
rody i nacjonalizm, Warszawa 1991, s. 9; A. Wielomski uwaza, ze terminu ,,nacjonalizm” powinno
uzywac sie tylko ,w kategorii zaangazowania uczuciowego i sentymentalnego po stronie wlasnego
narodu’, gdyz jego zdaniem nie jest on samodzielng ideologig, zob. A. Wielomski, Nacjonalizm zro-
dzony z rewolucji, [w:] Nacjonalizm francuski 1886-1940. Geneza, przemiany i istota filozofii politycz-
nej, red. A. Wielomski, Warszawa 2007, s. 25-26. Zob. szerzej o nacjonalizmie: C. Calhoun, Nacjona-
lizm, Warszawa 2007; A.D. Smith, National Identity, Londyn 1991; R. Brubaker, Nacjonalizm inaczej:
struktura narodowa i kwestie narodowe w nowej Europie, Warszawa-Krakow 1993; E. Hobsbawm,
Narody i nacjonalizm po 1780 roku. Program, mit, rzeczywistos¢, Warszawa 2010.

10 Za: M. Manowska, Nacjonalizm w Hiszpanii. Katalonia i Kraj Baskéw — dwie drogi do niepod-
leglosci, Warszawa 2010, s. 8.

11" Zob. B. Anderson, Wspélnoty wyobrazone: rozwazania o Zrédtach i rozprzestrzenianiu sig na-
cjonalizmu, Krakow 1997.

12 Przeciwne stanowisko prezentuje Ernest Gellner. Uwaza on, Ze to nacjonalizm ma charakter
pierwotny wzgledem naroddéw, zob: E. Gellner, Thoughty and Change, Londyn 1964, s. 169 [tluma-
czenie wlasne].

13 W tlumaczeniu na jezyk polski: ,,nacjonalizm zmierzajacy do panstwowosci”. Ch. Tilly kwa-
lifikuje nacjonalizm hiszpanski jako state — LED nationalism (nacjonalizm panstwowy), w ktérym
proces narodotwdrczy ma charakter odgdrny, czyli jest sterowany przez panstwo. Zob. Ch. Tilly, States
and Nationalism in Europe 1492-1992, ,Theory and Society” 1994, t. 23, nr 1, s. 131-146.
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poznawczy'4, gdyz pozwala jego uczestnikom - zar6wno aktywnym, jaki biernym - na
porzucenie konwenansow i rdl spotecznych, eliminujac hierarchie wérdd nich. Jak za-
uwaza Tim Edensor, sport stanowi wspolczesnie ,,najsilniejsza forme wyrazania akcesu
narodowego [...] postrzegany jako spektakl globalny”!>. Nie da si¢ ukry¢ jego kosmo-
politycznej specyfiki przy analogicznym wyrazaniu konkretnych cech narodowych!®.

Ekspresja cielesna, zaangazowanie emocjonalne stajg sie wyrazem fenomenu iden-
tyfikacji miedzy cztonkami okreslonej wspolnoty. Zgodnie bowiem z koncepcjg banal-
nego nacjonalizmu!” Michaela Billiga, to, co codzienne, naturalne, wewnetrzne, jest
prawdziwe i stanowi podstawe dla tozsamosci narodowej. Ten niemal samoistny proces
nie musi by¢ przedmiotem refleksji'®, by stanowi¢ o swojej istocie. Nacjonalizm i bu-
dowa tozsamo$ci nie moze zamykac si¢ na ,egzotycznych i jaskrawych przyktadach™!
kosztem marginalizacji rutynowych i niebedacych ,,oczywistoécig socjologiczng” form
nacjonalizmu.

Przyjmujac w kontekscie omawianych kwestii za Josephem Struttem, Ze aby spra-
wiedliwie oceni¢ charakter narodu, nalezy zbada¢, jaki sport uprawiaja jego cztonko-
wie, poniewaz to wlasnie poprzez ten element mozliwe jest poznanie prawdziwego ob-
licza wspolnoty, gdyz w warunkach pokoju ,,nie potrzebuje zaktada¢ zadnej maski”2°.
Sport konsoliduje to, co globalne i lokalne, paradoksalnie kosmopolityzm zderza si¢
i zarazem wzajemnie przenika z oddolng percepcja?!. Globalny charakter sportu na
gruncie lokalnym dostosowal sie odpowiednio do tamtejszych kontekstow i stal si¢
jednym z komponentéw tozsamosci wspdlnoty. Oddzialywania te moga przyjac row-
niez wektor odwrotny??, a wiec elementy budujace tozsamos¢ zbiorowg (np. regio-
nu) ugruntowujg manifest tozsamo$ciowy, przekazywany dla ,,odbiorcy globalnego”.

Sport staje si¢ uosobieniem wartosci kulturowych cenionych przez spoleczenstwo.
Pozwala na uzewnetrznienie antagonizméw narodowych oraz jest stymulatorem rywa-
lizacji grup w granicach jednego narodu. Szczegdlna role preznie dzialajgcego narze-
dzia obnoszenia si¢ ze swoja tozsamoscig etniczng odgrywa futbol. Daje on mozliwo$¢

14 Por. B. Prabucki, op. cit., s. 264.

15 T. Edensor, Tozsamos¢ narodowa, kultura popularna i Zycie codzienne, wyd. I, Krakéw 2004,
s. 106.

16 Zob. M. Debicki, ,,Powtérzcie Grunwald!”, czyli o wagtkach narodowych w futbolu, ,,Sprawy
Narodowos$ciowe. Seria Nowa” 2009, z. 34.

17 Zob. M. Billig, Banalny nacjonalizm, Krakéw 2008.

18 Por. R. Necel, Doswiadczenie tozsamosci narodowej a wspélczesne gry sportowe - Mistrzostwa
Europy w pitce noznej w relacji tabloidéw, ,Homo Ludens” 2009, nr 1, s. 205-206.

19 M. Billig, op. cit., s. 35.

20 1. Strutt, Sports and Pastimes of the People of England, London 1801, s. 1 [ttumaczenie wlasne].

21 Szerzej zob. A. Appadurai, Nowoczesnos¢ bez granic: kulturowe wymiary globalizacji, Krakéw
2005, s. 133-168.

22 Por. B. Prabucki, op. cit., s. 266.
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pokojowej i bezpos$redniej rywalizacji panstw narodowych?3. W wymiarze syntaktycz-
nym futbol pozwala na dokonanie podziatu na ,,obcych” i ,,swoich” W Europie pitka
nozna wpisuje sie bardzo wyraznie w nature konfliktéw miedzy narodami i grupami
etnicznymi (np. Baskowie vs. Hiszpania, Polska vs. Niemcy, Szkocja vs. Anglia). W ni-
niejszym artykule szczegdlng uwage poswiecono Katalonczykom wykorzystujacym
futbol jako element jednoczacy i wspomagajacy manifestacje tozsamosci.

Wspotzaleznosé ekonomii i etnicznosci —
fenomen etnomarki

Niemal wszystkie dziedziny zycia i jego sktadowe podlegaja procesom komercjaliza-
cjii ,chtodnej” logice rynku ekonomicznego?*. Nie inaczej jest w przypadku etnicz-
nosci?’, ktéra staje sie marka. Samo pojecie marki ma wiele réznorodnych definicji?®,
przy czym najbardziej adekwatna do analizowanego problemu wydaje si¢ interpretacja
poprzez pelnione przez nia zadania, tj. identyfikowanie produktu z jego producentem
i przenoszenie w ten sposob cech wytwoércy na produkt i odwrotnie. Jest to rozumie-
nie marki jako firmy?’. Mozna ja réwniez pojmowac jako sume niematerialnych atry-
butéw produktu (np. nazwa, historia, reputacja etc.)?8.

Podjeta w tym kierunku dedukcja prowadzi do nastepujacych dezyderatow: toz-
samo$¢ etniczna (marka) jest budowana dla ,,promocji” narodu i ,,sprzedazy” zaso-
béw kulturowych i etnicznych. Dochodzi do uprzedmiotowienia elementéw kultury
czy tez utowarowienia (komodyfikacja kultury), a naréd lub grupa etniczna staje si¢
»firmg” produkujaca dobra na sprzedaz?. Implikuje to do osiggania obopolnych ko-
rzysci, tzn.: grupa etniczna (nardd) dzieki narzedziom marketingowym ma mozliwo$¢
zdobycia uprzywilejowanej pozycji (np. gospodarczej czy politycznej), korporacje zas,
wykorzystujac ,,asortyment etnicznosci’, do poszerzania rynkéw zbytu.

23 Por. M. Krdl, Patriotyzm przyszlosci, Warszawa 2004, s. 104-105.

24 Por. D. Antonowicz, T. Szlendak, R. Kossakowski, Pitkarz jako marka i peryferyjny kibic jako
Aborygen. O wybranych spolecznych konsekwencjach komercjalizacji sportu, ,Kultura i Spoleczen-
stwo” 2012, nr 3, s. 3.

25 T.H. Eriksen okre$la etnicznos¢ jako pewien aspekt relacji miedzy jednostkami, ktére uwaza-
ja sie rozne wzgledem innych grup, jednak zdaja sobie sprawe z ich istnienia i wspétdziatajg z nimi.
W tym kontekécie mozna jg uznaé za synonim tozsamosci spolecznej. Zob. szerzej: T.H. Eriksen,
Etnicznos¢ i nacjonalizm, Krakow 2013.

26 Zob. A. Grzegorczyk, Marka jest nazwg. Definiens marki, [w:] Instrumenty ksztattowania wi-
zerunku marki, red. A. Grzegorczyk, Warszawa 2005.

27 Por. L. de Chernatony, Marka. Wizja i tworzenie marki, Gdansk 2003, s. 35-38.

28 Por. G. Urbanek, Zarzgdzanie markg, Warszawa 2002, s. 14.

29 Zob. J. Comaroff, J.L. Comaroff, Etnicznos¢ sp. z o.0., Krakéw 2011.
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Ekonomiczna eksploatacja etnicznosci stata si¢ przyczynkiem dla Jeana i Johna
L. Comarofféw do stworzenia konceptu tzw. etnotowaru i etnogospodarki®’. Na ba-
zie korelacji etniczno$ci z mechanizmami ekonomicznymi i marketingowymi moz-
na zatem skonstruowac pojecie etnomarki, ktorej exemplum na gruncie katalonskim
stanowi FC Barcelona.

Katalonska sinusoida budowy
i odrodzenia tozsamosci

Katalonczycy juz od $redniowiecza wyroézniali si¢ na tle innych narodéw zamieszkuja-
cych Pétwysep Iberyjski pod wzgledem kulturowym, politycznym czy ekonomicznym.
Sprzyjaly temu warunki geopolityczne, silnie zakorzeniona $wiadomos¢ narodowa
oraz wiecznie Zywe antagonizmy katalonsko-kastylijskie. Tozsamo$¢ Katalonczykow
zaczela ksztaltowad sie w wiekach $rednich, wtedy tez powstato hrabstwo Barcelony,
rozwijala si¢ kultura katalonska, a przede wszystkim jezyk?! i instytucje polityczne.
Malzenstwo Ferdynanda V Aragonskiego i Izabeli I Kastylijskiej zapoczatkowato
trudny okres dla Katalonczykéw — powszechna unifikacja, wyrugowanie jezyka i kul-
tury katalonskiej powaznie ostabito tozsamo$¢ narodu. Tak niekorzystna sytuacja re-
gionu utrzymata sie do XIX w., kiedy to rozpoczal sie proces dynamicznego rozwoju
handlu, przemystu i rolnictwa, ktadac podwaliny pod jego pdzniejsza industrializacje®?.
Wzrost zamoznoéci spoleczenstwa, restauracja kultury i tradycji sprawity, ze kon-
flikt Katalonia-Madryt ponownie zyskal na natezeniu. Powstaty liczne ruchyi ugrupo-
wania dazace do uznania Katalonczykow za nardd, a takze silny nurt literacko-kultu-
rowo-historyczny Renaixenga, ktéry z czasem zyskal pierwiastek polityczny. Rozwijal
sie el catalanisme®?, tworzac swoje doktrynalne podstawy>%. Na poczatku wieku XX
stworzono odrebny system partii politycznych Katalonii oraz tzw. Mancomunitat®> —
niezalezny rzad czterech prowingji, ktéry wydatnie przyczynil si¢ do odrodzenia je-
zyka, kultywowania tradycji i wspierania kultury oraz rozwoju gospodarczego, az do

30 Za: K. Golinowska, Oblicza etnicznosci w dobie globalizacji, ,Kultura — Historia — Globaliza-
cja’ 2013, nr 14, s. 108.

31 W X-XII w. duzy naptyw ludnosci z potudniowej Francji sprawil, ze Katalonia odziedziczyta
po tym okresie duza cze$¢ materialtu etniczno-jgzykowego, zob. R. Szul, Jezyk, naréd, paristwo. Jezyk
jako zjawisko polityczne, Warszawa 2009, s. 296.

32 Zob. R. Warszawik, Historyczne, kulturowe i indentyfikacyjne uwarunkowania autonomii ka-
taloriskiej, ,Spoleczenstwo i Polityka’, Puttusk 2010, nr 4(25), s. 13-14.

33 Ruch odrodzenia katalonskiego.

3 Na poczatku XX w. powstaly takie partie katalonskie, jak: Lliga Regionalista, Solidaritat Ca-
talana czy Solidaridad Obrera.

3 Zlikwidowany podczas dyktatury Primo de Riviery.
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czasu dyktatury Primo de Rivery, ktéry staral sie sttamsi¢ kulture i tozsamos¢ kata-
lonskg, zakazujac m.in. uzywania jezyka katalonskiego czy narodowego tanca sardany.

Okres IT Republiki przynidst Katalonii uchwalenie statutu autonomicznego i przy-
wrocenie Generalitat w ramach budowy Estado Integral, ale nie na diugo, gdyz wojna
domowa i zwyciestwo generala E Franco spowodowaly represje, przymusowg ,, kasty-
lizacj¢” calej Hiszpanii, marginalizacje roli prowincji oraz likwidacj¢ demokratycznych
instytucji. Hotdowano glebokiemu tradycjonalizmowi i konserwatywnemu katolicy-
zmowi, zgodnie z hastem: ,,jEspana una, grande y libre!”%. Silna centralizacja i izolacja
panstwa od reszty Europy zahamowata rozwdj Katalonii i calej Hiszpanii.

Préby unifikacji panstwa i wytrzebienia wszelkich przejawow odrebnosci byly
szczegolnie widoczne w latach 1945-1975, kiedy w wyniku prowadzonej przez gene-
rafa F. Franco polityki liczba ludnosci Katalonii ulegla podwojeniu. Dyktator miaf tym
samym nadzieje, ze tozsamo$¢ narodowa Katalonczykéw ulegnie rozmyciu. Stalo sig
wrecz przeciwnie — imigranci skutecznie zasymilowali si¢ z ludnoscig rodzima, co wie-
cej frankistowska polityka dezintegracji spoleczenistwa katalonskiego przyczynita sie do
trwalej konsolidacji ponad podzialy ideologiczne i wzrostu swiadomosci narodowe;.

Katalonczycy przeciwstawiali si¢ represjom dyktatora i nie dopuscili do wyna-
rodowienia. Nacjonalizm katalonski od poczatku swojego istnienia emanowal prag-
matyzmem, otwartoscig, kosmopolityzmem, inkluzyjnoscia i glebokim zakotwicze-
niem w ekonomii. Po upadku dyktatury generata F. Franco i transformacji ustrojo-
wej Katalonia stafa si¢ jedng z 17 wspdlnot autonomicznych, majac przy tym bardzo
szeroki zakres autonomii®’.

Juz w ostatnich latach trwania rezimu frankistowskiego Katalonia rozwineta sie go-
spodarczo, jednak komponent narodowy zintensyfikowal sie w pelni dopiero po jego
upadku. Dynamiczny rozwdj kultury, tradycji i pielegnacja historii ozywily na nowo
tozsamos¢ Katalonczykow. Priorytetowe znaczenie w tym kontekscie ma kultywowanie
martyrologii narodowej i podtrzymywanie poczucia zagrozenia dla kultury katalon-
skiej ze strony apodyktycznej Hiszpanii. Resuscytacja jezyka katalonskiego i obecny
bilingualizm, zespolenie Kosciota katolickiego z narodem i jego historig, przywracanie
i nierzadko tworzenie nowej symboliki oraz tradycji prowadzi do stalej konsolidacji
Katalonczykow. Sprzyja temu ekspansywna polityka lokalna, ktéra wkomponowata si¢
w ozywione tendencje niepodlegtosciowe.

36 Hiszpania jedna, duza i wolna!

37 Zob. A. Antczak, Ksztattowanie sig tozsamosci narodowej wspélnot autonomicznych w Hiszpa-
nii, Warszawa 2008; M. Guibernau, Catalan Nacionalism. Francoism, transition and democracy, New
York 2004; M. Mysliwiec, Katalonia na drodze do niepodlegtosci?, Bytom 2006; Z. Kozlowska-Socha,
Krajobraz historyczno-polityczny separatystycznej Katalonii, [w:] Krajobrazy (regiony) historyczno-po-
lityczne, red. A. Rykala, ,,Studia z Geografii Politycznej i Historycznej”, £6dz 2014, vol. 3, s. 181-205.



156 ¢ Wioletta Husar

Permanentny stan walki Katalonczykéw z hegemonia kastylijska przybieral roz-
maite formy: powstan, walk partyzanckich, republikanizmu, autonomizmu regional-
nego3® czy tworzenia ugrupowan nacjonalistycznych. Od poczatku XX w. miejscem
star¢ stala sie takze plyta boiska pitkarskiego.

»Jugadors, seguidors tots units fem forca” —
Blaugrana a budowanie tozsamosci katalonskiej

Futbol Club Barcelona zatozyt w 1899 r. Szwajcar Hans Gamper wraz z grupg pitka-
rzy (gléwnie Anglikow i Szwajcaréw). Popieral idee kataloniskosci, m.in. postugiwat
sie jezykiem katalonskim, wspieral dgzenia Katalonczykéow do uzyskania autono-
mii, aby podkresli¢ swojg identyfikacje z regionem zmienit imi¢ na Joan (popular-
ne w Katalonii). W 1908 r., sprawujac funkcje prezydenta FC Barcelona, uchronit go
przed likwidacja.

Od poczatku zalozyciele ksztaltowali klub w taki sposéb, aby stat si¢ on swoistym
systemem symbolicznym, tj. amalgamatem znaczen, ktdry taczy w sobie stworzone
symbole klubowe z odwiecznymi symbolami katalonskimi®®. Bar¢a przyjeta logo, ktére
faczyto w sobie barwy narodowe i krzyz patrona Katalonii — §w. Jerzego. Do symboli-
ki klubowej zaadaptowano takze posta¢ Czarnej Madonny z klasztoru w Montserrat.
W Lescut (herb) brak odniesien do symboliki krolewskiej (hiszpanskiej), za to widnieje
la senyera — flaga regionu. Stala si¢ ona podstawowym atrybutem podczas oprawy spo-
tkan FC Barcelony. Znalazta réwniez uznanie przy realizacji projektu nowego stadionu.
Kolejng kongruencja symboliki narodowej i klubowej s3 hymny. Els Segadors — hymn
Katalonii rozbrzmiewa na najwazniejszych meczach, jednak — jak si¢ okazuje — hymn
klubu EI Cant del Bar¢a jest bardziej popularny, nawet wéréd samych Katalonczykow?.
Klub dba jednoczesnie o ,katalonizacje” obcokrajowcow: zapewnia lekeje jezykai kul-
tury. Umowy podpisywane z zawodnikami sa skonstruowane w jezyku katalonskim.

Zespolenie klubu z Katalonczykami sprawilo, ze stal si¢ on metonimig narodu ka-
talonskiego. Wydatnie przyczynila sie do tego niestabilna sytuacja polityczna Hiszpanii
na poczatku XX w. oraz represje podczas rzadéw Primo de Riviery - prefiguracji dyk-
tatury generata F. Franco. Dyktator dazyl wszelkimi sposobami do unicestwienia kul-
tury, jezyka, symboliki oraz wszelkich innych przejawdéw odrebnosci Katalonczykow.
Stadion stal si¢ areng buntu. Za przyktad moze postuzy¢ zachowanie kibicow w 1925r.,

38 Zob. A. Truska-Kawa, Tozsamos¢ miejsca w strategiach polskich organizacji regionalnych, ,,Rocz-
nik Nauk Spotecznych” 2013, t. 5(41), nr 1.

3 Por. M. Czech, Jak pojemne jest Camp Nou? Mit FC Barcelona i jego funkcje, [w:] Spoleczne
zmagania ze sportem, red. L. Rogowski, R. Skrobacki, Poznan 2011, s. 242.

10 Tbidem, s. 246-248.
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ktorzy przed rozpoczeciem meczu wygwizdalii zagluszyli hiszpanski hymn narodowy,
palac przy tym flagi panstwowe*!. W odpowiedzi wladze centralne zamknely stadion
na 6 miesiecy, Joana Gampera za$ zmuszono do opuszczenia Hiszpanii. Przyczynito
sie to do wzmocnienia mitu martyrologii narodowej Katalonczykow.

Po krotkim okresie stabilizacji sytuacji politycznej i powotaniu II Republiki roz-
poczeta si¢ wojna domowa, z ktdrej zwycigsko wyszli frankisci. Nastapil okres bez-
kompromisowego dfawienia nacjonalizméw regionalnych i mozolna budowa tozsa-
mosci hiszpanskiej. Szczegdlnie dotkliwe represje spotkaty Katalonczykow, ze wzgle-
du na ich silny op6r#2. Generalissimo uderzyl zatem w newralgiczny punkt Katalonii
- Blaugrane. Frankisci zamordowali prezydenta Barcy, Josepa Suflola, zniszczyli cze-
$ciowo infrastrukture klubu i co wydaje sie¢ najdotkliwsze, zmienili nazwe na hiszpan-
sko brzmiaca Club de Futbol Barcelona. Modyfikacji ulegly takze symbole na strojach
zawodnikow, zakazano uzywania flagi katalonskiej, w zarzadzie za$ zaczeli zasiadaé
poplecznicy rezimu.

Katalonczycy w kazdy mozliwy sposdb podkreslaja role Kastylijczykow (a przede
wszystkim frankistow) jako ciemiezycieli FC Barcelony, a za przyklad podaja mecz
rewanzowy z Realem Madryt z 1943 r., kiedy to wladze zastraszyly pilkarzy Bargy,
w wyniku czego druzyna przegrata 11:1. Mimo zywionej niecheci F. Franco nie do-
puscit do likwidacji klubu, zdajac sobie sprawe, ze stadion jest ,wentylem bezpieczen-
stwa” fatwiejszym do kontrolowania*® anizeli bunt skierowany przeciwko jego wladzy.

Jak zauwaza Franklin Foer, tak duza nieche¢ generata do ,, Dumy Katalonii” wyni-
kata nie tylko z pobudek politycznych, ale znaczenie miaty w tym przypadku prefe-
rencje kibicowskie - E Franco byl fanem Realu Madryt, odwiecznego wroga Bargy*4.
Rywalizacja migdzy klubami nadal w duzym stopniu odzwierciedla konflikt Barcelona-
Madryt, katalonsko$¢-hiszpanskos¢, peryferia—centrum. Niemalze sakralizacja star¢
obu zespotow implikuje budowg mitu wojny dobra ze zlem.

Mecze FC Barcelony i Realu Madryt zwane Gran Derbi lub El Classico, czy tez nieco
metaforycznie ,,Swieta wojna’, przyciagajg tysiace kibicéw na stadion i miliony przed

41 Por. http://www.psz.pl/168-archiwum/krzysztof-chaczko-fc-barcelona-jako-wyraz-kulturowo-
etnicznego-podzialu-hiszpanii [22.04.2015].

42 To jeden z regiondw hiszpanskich, ktory najdtuzej opierat si¢ wladzy gen. E. Franco.

43 Por. B. Prabucki, Miedzy tozsamoscig etniczng a markg globalng. Antropologiczna analiza
klubu FC Barcelona jako katalotiskiej marki etnicznej, ,,Sprawy Narodowo$ciowe. Nowa Seria” 2012,
z.41,s. 174.

4 Por. F. Foer, Jak futbol wyjasnia $wiat czyli nieprawdopodobna teoria globalizacji, ttum. A. Czar-
necka, Lublin 2006, s. 216-217. Wielu badaczy uwaza, ze nie tyle interesowat Franco klub w kontek-
$cie sportu, ile Real Madryt stal si¢ dla niego wygodnym narzedziem politycznym. Ta opinia jest po-
wszechna zwlaszcza wéréd badaczy hiszpanskich, m.in. prezentuje ja Santiago Segurola, potwierdza
takze rzecznik prasowy FC Barcelony za czaséw Franco - Raimundo Saporta.
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telewizorami®. Nie zawezaja si¢ one jedynie do rozgrywek sportowych, a raczej staja
sie wyrazicielkami dyskursu politycznego®®, niejako ,,polityka futbolowg” Mecz pitkar-
ski jest rytualem budowy tozsamoscii jej kontestacji, swoistym futbolowym nacjona-
lizmem?. Ten metafizyczny przekaz odzwierciedla odwieczng rywalizacje Katalonii
z Hiszpanig*. Przy czym rywalizacja ta jest relacja spoteczna urzeczywistniong w wi-
dowisku. Na tej podstawie mozna za Rogerem Cailloisem uzna¢, ze oba zespoly tocza
gre opartg na idei agon®, gdzie zwyciestwo staje sie dobrem obiektywnym, a konflikt
realnym wspoétzawodnictwem®’, stadion za$ enklawa wolnosci, gdzie dochodzi do ma-
nifestacji nacjonalistycznych.

Istote uniwersum symbolicznego, jakim jest Blaugrana, potwierdzaja stowa E Foera:

Barga jest balsamem na te uczucia [poczucie winy Katalonczykow, ze przezyli i oplywaja
w dostatku, kiedy ich przodkowie poswiecili zycie za walke o niezalezno$¢ Katalonii
— przyp. autorki]. Na niewielka miare pozwala Kataloniczykom wyobrazi¢ sobie, ze dolg-
czyli do trwajacej przez stulecia wojny przeciwko Madrytowi i centralistycznej polityce
kastylijskiej. Pozwala poczu¢ si¢ w podobny sposob jak ich przodkowie pod jarzmem
aroganckich imperialistow>!.

Widoczna jest zatem konieczno$¢ kultywowania ,,meczenskiej” historii Katalonczykow
jako epickiego kontekstu, niezbednego spoiwa tozsamos$ci narodowej. Przeplata si¢ tu
nie tylko mitologia futbolowa, ale przede wszystkim narodowa: ,Duma Katalonii” staje
sie symbolicznym $rodkiem do uzyskania niezaleznosci od centrum.

Rywalizacja klubéw prowadzi do konstrukgji tzw. syndromu Beduina®2. Ta logiczna
struktura powstata w umystach Katalonczykow (i nie tylko) zaktada, ze dopuszczalne,
a wrecz oczekiwane jest dopingowanie ,,naszego wroga” (na gruncie futbolu hiszpan-
skiego jest nim np. Athletic Bilbao) w starciu ze wspdlnym wrogiem (Real Madryt).
Jest to chwilowy uktad, zawarty w imie wyzszych warto$ci. W regionie tak silnie poli-

4 Por. J. Duch Salvador, Futbol, metdfora duna guerra Freda, Barcelona 2005, s. 134 [tlumacze-
nie wlasne].

46 Por. U. Eco, Semiologia zycia codziennego, ttum. P. Salwa, Warszawa 1999, s. 227.

47 Por. B. Kulesza-Gulczyniska, Mecz pitkarski jako rytuat, [w:] Futbol i cata reszta. Sport w per-
spektywie nauk spotecznych, red. R. Kossakowski, K. Stachura, A. Strzatkowska, M. Zadkowska,
Pszcz6tki 2013, s. 184-196.

48 Zob. T. Leplat, FC Barcelona - Real Madryt. Wojna swiatéw, ttum. W. Wasowski, Warszawa 2014.

49 Agon jest to wspdélzawodnictwo w teoretycznie réwnych warunkach, co daje niepodwazalno$¢
wygranej. Skupia sie na indywidualnych predyspozycjach zawodnikéw i przestrzeganiu regul gry.
Zob.: R. Caillois, Gry i ludzie, Warszawa 1997.

50 Por. A. Jawlowski, Swigty tad. Rytuat i mit mundialu, Warszawa 2007, s. 26.

>1 E. Foer, op. cit., s. 230-231.

52 Por. P. Malczynski, Globalna gra - lokalne idee. Tozsamos¢ etniczna w migdzynarodowym fut-
bolu, ,,Palimpsest. Czasopismo Socjologiczne” grudzien 2012, nr 3, s. 45. Zob. takze: ].E. Kowalska,
Edukacja olimpijska szansg na przeciwdziatanie chuliganistwu na stadionach, [w:] Kultura fizyczna
i zdrowotna wspélczesnego czlowieka. Teoretyczne podstawy i praktyczne implikacje, red. A. Kazmier-
czak, A. Maszorek-Szymala, E. Dgbowska, £6dz 2008, s. 279-285; R. Spaaij, Understanding Football
Hooliganism. A Comparison of Six Western European Football Clubs, Amsterdam 2006, s. 34.
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etnicznym i z dominujacg retoryka nacjonalistyczng lojalno$¢ wobec wiasnego na-
rodu réwna sie lojalnosci wobec Bargy i calej jej semiosfery (elementéw sportowych
i pozasportowych) i odwrotnie. Ta niemal mistyczna jednos¢ obowigzuje réwniez sa-
mych pitkarzy. Niewybaczalne jest ,,odwrdcenie” si¢ od klubu. Nosi ono ciezar porow-
nywalny do zdrady narodowej, za przyktad moze stuzy¢: rezygnacja z gry w Bargie na
rzecz Realu Madryt przez Alfredo Di Stefano czy transfer Luisa Figo, ktory podczas
inauguracyjnego meczu w barwach Realu zostal obrzucony niebezpiecznymi przed-
miotami, w tym zakrwawiong $winska glowa, ktora stala si¢ muzealnym eksponatem,
symbolem nienawisci dla futbolowego zdrajcy. Katalonskich kibicow nie powstrzy-
mata nawet grozba zamknigcia Camp Nou. Rywalizacja obu zespoléw wykracza dale-
ko poza sfere sportowg i osigga czesto bardzo skrajne formy, np. porwanie zawodnika
FC Barcelony Enrique Castro (Quini)™.

Wyrazne rozgraniczenie na ,,naszych” i ,,obcych” jest widoczne na przykiadzie RCD
Espanyol de Barcelona. Pomimo ze klub wywodzi si¢ z Barcelony, to ze wzgledu na
wczesniejsze powigzania z rezimem frankistowskim uznawany jest nadal za prohisz-
panski, czyli ,niekatalonski” klub rezimowy, a nawet darzony niechecia poréwnywal-
ng do tej, ktora darzg Katalonczycy druzyne Realu Madryt.

Inkluzywny charakter nacjonalizmu katalonskiego sprawia, ze klub stat si¢ naro-
dowg reprezentacja Katalonii, narodu bez panstwa>%. Udzial druzyny w rozgrywkach
$wiatowych daje nacjonalizmowi mozliwo$¢ wewnetrznej integracji i zewnetrznej
promocji. Z tego tez wynikaja narodowe dazenia do stworzenia wlasnej reprezenta-
cji. Miedzynarodowa Federacja Pilki Noznej (FIFA) i Unia Europejskich Zwiazkow
Pilkarskich (UEFA) stoja jednak na strazy wspdlczesnego ukladu geopolitycznego™.
Kwestia FC Barcelony jest rowniez waznym elementem w przypadku ewentualne;j
niepodleglosci regionu, poniewaz najprawdopodobniej nie mogtaby wowczas grac
w Primera Division.

FC Barcelona jako egzemplifikacja etnomarki -
»Més que un club”

Sport stal si¢ doskonalym przekaznikiem ideologii narodowej. Zwtaszcza futbol
umozliwia eksponowanie koherentnych wartosci moralnych i narodowych, takich
jak: odwaga, wytrwalos¢, poswiecenie, lojalno$¢ etc. Jak zauwaza Magdalena Czech:

3 Porywacze zadali w zamian za jego uwolnienie rezygnacji FC Barcelony z walki o tytul Mi-
strza Hiszpanii. Klub spelnit zadania. Wokot calego zajscia pojawily si¢ spekulacje, ze byl w nie za-
mieszany Real Madryt.

>4 Por. P. Vega, Catalufia y Espaia. Miradas cruzadas, Barcelona 2001, s. 132 [ttumaczenie wiasne].

55 Por. P. Malczynski, Mecz jako swigto narodu. Nacjonalizm i etnicznos¢ w pitce noznej, [w:]
Futbol i cata reszta..., s. 198-1999.
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»Barca jest jak wielka machina kreujaca i podtrzymujaca Andersonowska wspdlnote
wyobrazong™>®. Joan Laporta méwil: ,,Dla mnie Barga jest wiecej niz klubem. Wiecej
niz klub - to deklaracja od samego poczatku. To model oparty na Cruyflie, La Masii,
Katalonii, UNICEF-ie. Klub wielosekcyjny, profesjonalna organizacja, ktéra sprawia,
ze ten model funkcjonuje”’. Co wiecej, jest elementem o potencjale integrujagcym: sa-
mych Katalonczykdow, imigrantow, turystow, ale i ludzi w najodleglejszych zakatkach
$wiata. Stala si¢ swoistg wizytowka regionu. W metaforycznym ujeciu: kazdy, kto jest
kibicem FC Barcelony, staje sie jednoczes$nie Kataloniczykiem>8. Wydaje sie, Ze na obec-
na chwile nie ma lepszego ,,paradyplomaty” Katalonii niz Barca.

Wymogi wspolczesnosci sprawiaja, ze nawet takie sacrum, jakim dla Katalonczykow
jest ,Duma Katalonii”, ulegto komercjalizacji, poddato si¢ logice konsumpcyjnej i jest
nastawione na zysk. Od 2010 r. na trykotach zawodnikéw pojawily sie logotypy takich
sponsorow, jak Qatar Foundation, a nastepnie w sezonie 2013/2014 Qatar Airways,
moéwiono o zdradzie wartosci hotdowanych przez Barge, ktora miata by¢ ciatem ,,po-
nad dobra ziemskie”, zgodnie z hastem: ,Wiecej niz klub”. Byl to precedens, gdyz ni-
gdy wczedniej Blaugrana nie pozyskiwata w ten sposob funduszy. Pomimo tego, ze
Katalonczykom trudno byto pogodzic si¢ z takim stanem rzeczy, nie przestali identyfi-
kowac si¢ ze swoja ,,perla regionu”, uznajac zapewne, iz chlodna kalkulacja ekonomicz-
najest ,produktem” wspdlczesnosci decydujacym o jestestwie druzyny. Kwestie reklam
na koszulkach poddano pod gltosowanie na forum Zgromadzenia Delegatéw (z tego
wzgledu, iz socios sa wlascicielami klubu), gdzie za ich pozostawieniem byla przygnia-
tajaca wiekszos¢ delegatow. Dodatkowo, Katalonczycy zdaja sobie sprawe z tego, ze
spadek popularnosci klubu jest jednoczesnie ostabieniem go jako nosnika tozsamosci.

Niemniej jednak na omawianym gruncie ta ,supermarketyzacja”>® wyglada wyjat-
kowo, gdyz istnieje bardzo cienka ,linia bezpieczenstwa’, ze wzgledu na to, ze kwestia
dotyczy nosnika tozsamosci. Aczkolwiek stanowi to o sile Blaugrany, poniewaz kreu-
je sie wyjatkowa marka, ktéra w potaczeniu z kontekstem kulturowym i etnicznym
tworzy etnomarke Katalonii. Komercja i zysk sa wazne, jednakze priorytet stanowi
budowa tozsamosci katalonskiej. Odzwierciedleniem tego zalozenia jest brak zgody

%6 M. Czech, op. cit., s. 251.

57 Oficjalna wypowiedz J. Laporty umieszczona na jego kanale YouTube z 16.06.2015 r., w ktdrej
potwierdza, ze bedzie kandydowal w kolejnych wyborach na prezydenta FC Barcelony, http://www.
fcbarca.com/64163-oficjalnie-joan-laporta-startuje-w-wyborach-na-urzad-prezydenta-fc barcelony.
html?utm_source=mainNews&utm_medium=mainNews&utm_campaign=mainpage 17.06.2015].

8 Por. M. Trallero, Los siete pecados catalanes, Barcelona 2001, s. 109 [ttumaczenie wlasne].

%9 Zob. T. Szlendak, Supermarketyzacja. Religia i obyczaje seksualne miodziezy w kulturze kon-
sumpcyjnej, Wroclaw 2004.
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socios®® na dalsze rzady diugoletniego (1978-2000) prezydenta klubu Josepa Luisa
Nuneza, pomimo ze wydobyt klub z kryzysu, przyciagnat kapital, a za jego kadencji
»~Duma Katalonii” odnosita znaczace sukcesy. Pojawit si¢ jednak stanowczy sprzeciw
wobec prob depolityzacjii denacjonalizacji ikony tozsamo$ci katalonskiej®!. Wyraznie
zaznaczyly si¢ zatem oczekiwania przede wszystkim Katalonczykow: nierozerwalne
polaczenie klubu z katalonskoscia, ktora w sposob alegoryczny nalezy pojmowac jako
»produkt lokalny”. Tym samym klub stat sie reprezentantem (sprzedawcg) tego co dla
Katalonczykdéw najcenniejsze — kultury, tradycji, jezyka itp. Ze wzgledu na to, Ze ,to-
war” i ,,przekaznik” maja charakter luksusowy, ,,rynek zbytu” ciggle ulega poszerzeniu.

FC Barcelona utworzyt samonapedzajaca si¢ machine. Przez ponad 100 lat ist-
nienia powstato wiele sekcji sportowych czy stowarzyszen kibicéw, tzw. Penye®?.
Charakterystyczna jest takze struktura wlasnosci klubu, ktéry formalnie nalezy do
socis®3. Jest takze posiadaczem wielu nieruchomosci i obiektéw sportowych, takich
jak np. stadiony Camp Nou i Mini Estadi, o$rodek treningowy Ciutat Esportiva, hala
sportowa Palau Blaugrana, klubowe muzeum (FCB Museu), oficjalny klubowy sklep
(La Botiga) oraz Akademia FC Barcelony - La Masia®.

Za poczatkowy etap budowy etnomarki nalezy uznac objecie stanowiska prezyden-
ta klubu przez Joana Laporte w 2003 r. (piastowal je az do 2010 r.). Zaréwno Laporta,
jak i jego nastepcy: Sandro Rosell (2010-2014) i Josep Maria Bartomeu (od 2014 r.),
skupili sie na kompilacji zabiegdw marketingowych (popularyzacja klubu, komercja,
przyciagniecie kapitalu zewnetrznego) z wymiarem etnicznym, kulturowym i spotecz-
nym. ,Duma Katalonii” stala si¢ jeszcze bardziej zréznicowanym ,,cialem” sportowym,
tzn. zgodnie z propagowang przez Katalonczykow otwarto$ciag wobec $wiata chetnie
zrzesza pitkarzy zagranicznych, ale réwniez na znaczeniu zyskuja wychowankowie
z La Masia, czego przykladem sa kariery takich pitkarzy, jak: Leo Messi, Xavi, Andres
Iniesta, Carles Puyol, Victor Valdes, Sergio Busquets, Jeffren, Bojan Krki¢, Gerard Pique.
Globalny wymiar Bar¢y wyraza si¢ m.in. w angazu obcokrajowcow, wsrdd nich np.
Brazylijczycy Ronaldo de Assis Moreira Junior, Anderson Luis de Souza, i Neymar da
Silva Santos Junior, Kamerunczyk Samuel Etoo Fils, Chilijczyk Claudio Andrés Bravo
Muiioz i wielu innych.

Ponadto wtadze klubu duzy nacisk ktadg na integracje ze spotecznoscia. Otwierane
sg nowe fankluby na calym $wiecie, rozgrywane mecze towarzyskie (pokazowe

60 Sg to kibice FC Barcelony i jednoczesnie cztonkowie klubu, ktérzy wspétdecydujg wraz z wia-
dzami klubu. Na poczatku 2015 r. bylo ich blisko 145 tysiecy. Cztonkostwo posiadat m.in. Jan Pawel II.

61 Por. B. Prabucki, Migdzy tozsamoscig etniczng..., s. 176.

62 Por. http://barca.pl/informacje-o-klubie. html [25.04.2015].

63 Por. R. Hurkowski, S. Szczeptek, Z. Kumidor, Z. Pawtowski, 110 lat FC Barcelona — Polskie
slady w historii klubu, Warszawa 2009, s. 26.

64 Por. http://www.fcbarca.com/ [25.04.2015].
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zwlaszcza w Azji), ktore majg jeszcze bardziej spopularyzowac zespol i zacheci¢ do
kibicowania. Takie dziatania podyktowane sg wzgledami ekonomicznymi: im wie-
cej kibicow druzyny, tym wiecej sprzedanych gadzetow, biletow, wigksza ogladalnosé.
Kwintesencjg ducha klubu i zrodtem niematych dochoddéw jest muzeum klubowe,
ktdre przyciaga turystow z catego $wiata. Prezentuje nie tylko historie druzyny, ale
i histori¢ Katalonczykow.

Camp Nou nie pelni wylacznej funkcji ,,$wiatyni futbolu’, jest takze ,,$wiatynia ka-
talonskosci”. To tu odbywaja sie gléwne obchody swieta narodowego (Diada Nacional
de Catalunya)®® upamietniajacego zdobycie Barcelony przez Burbondéw 11 wrzeénia
1714 r. Z drugiej za$ strony, stadion jest wykorzystywany komercyjnie (wynajmowa-
nie pomieszczen na imprezy okolicznosciowe, zwiedzanie przez turystow — zwlaszcza
muzeum klubu, wykorzystanie obiektu w reklamach) i przynosi ogromne zyski. Klub
skupia si¢ takze na promowaniu wizerunku swoich ,,supergwiazd”, ktére dzigki roz-
poznawalnosci przyciagaja rzesze fanéw. Do popularyzacji wydatnie przyczynia sie
wlasna telewizja klubowa.

Hasto Més que un club (,Wigcej niz klub”) urzeczywistnia si¢ przede wszystkim
dzigki zaangazowaniu w dziatalnos¢ spoteczng. Blaugrana cze$¢ swoich dochodow
przeznacza na Fundacié FC Barcelona, ktérej misja jest

[...] promowanie charakterystycznego modelu spotecznego poprzez rozwdj solidarnosci,
dziatalno$¢ kulturalng i edukacyjng (zaréwno na wlasna reke, jak i w ramach wspotpracy)
w celu konsolidacji spolecznego zaangazowania Barcy jako ,,Wigcej niz klub” w Katalonii
i na $wiecie, nadajagc mu wyjatkowy wymiar w skali globalne;j®®.

»~Duma Katalonii” wspolpracuje takze z ONZ i jej agendami UNICEF, UNESCO
i UNHCR/ACNUR. To dla UNICEF-u uczyniono wyjatek i umieszczono na koszul-
kach zawodnikéw (do 2006 r. ,,nieskazonych” logotypem sponsora) jej logo. Pozwolito
to na jeszcze wigksze ,,uswiecenie”, wzniesienie si¢ ponad przecietnos¢ klubow pitkar-
skich i zyskanie miana ,klubu dobroczynnego”’. Dyrektor europejskiego oddziatu
UNICEF-u, Philip O’Brian, trafnie zauwazyt, ze ,,partnerstwo pomiedzy oboma pod-
miotami [...] pozwolilo marce — Més que un club — sta¢ si¢ rozpoznawalna na calym
$wiecie”8. Takie dzialania wpisujg si¢ w szeroko zakrojona strategie klubu — taczenia
marketingu z dzialalnoscig spoleczng — social marketing.

Specyfike Blaugrany najlepiej przedstawia byly prezydent FC Barcelony Joan
Laporta, ktory stwierdza, ze sukces druzyny nie zamyka si¢ wylacznie w sukcesach
sportowych:

>N

> Por. http://www.catalunya-polonia.com/page.php?id=66 [25.04.2015].

¢ http://www.fcbarca.com/fundacja.html [25.04.2015].
7 Por. M. Czech, op. cit., s. 243-244.
8 http://fcbarca.com/index2.php?goto=kom&news=32363 [25.04.2015].
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To sprawa modelu klubu. Modelu z idealami. Bez idealow jestesmy niczym. Ideatow fut-
bolowych i narodowych. [...] Barca najbardziej katalonistyczna w swojej historii jest tez
najbardziej uniwersalng Bar¢a wszechczasow i ta, ktora zdolata zebra¢ najwieksze plony
na niwie sportowej. Zwycieska Barca jest wiecej niz klubem i reprezentuje pewien model
myslenia i zycia. Wychodzi daleko poza futbol. Uosabiamy najbardziej emocjonujacy epos
w historii, ktéry prowadzi uciskane narody ku wolnosci®.

Joan Laporta nigdy nie ukrywal swoich separatystycznych pogladow, a za jego rzadow
klub byl bardzo silnie zwigzany z polityka i nacjonalizmem katalonskim.

Konkluzje

FC Barcelona stal si¢ wyrazem kulturowo-etnicznego podziatu Hiszpanii’?, co jedno-
cze$nie umozliwia oddzialywanie globalne. Korzystaja na tym zaréwno Katalonczycy,
jakii sam klub. ,,Duma Katalonii” jest swoistg partig polityczng reprezentujgcg i opie-
wajaca to, co u Katalonczykéw najcenniejsze — tozsamo$¢ narodows.

Etnicznos¢ jest specyficznym produktem i wymaga odpowiedniego traktowania,
gdyz zbudowana na tej podstawie etnomarka faczy w sobie sacrum i profanum. Z dru-
giej za$ strony sprawia, ze futbol zostaje uwiklany w polityke nie tylko regionalng czy
krajows, ale i $wiatowg. Mozna zatem zastanawia¢ sie, czy nie jest to swoiste wypa-
czenie idei rywalizacji sportowej, gdyz w ten sposob odziera sie ja z ,,bycia ponad to
co przyziemne”.

Jako wyrazicielka ,narodu Katalonskiego” Barca stala sie przestrzenia ekspresji,
czynnikiem scalajagcym, elementem zborowej identyfikacji. Rywalizacja sportowa
miedzy FC Barcelong a ,,Krélewskimi” jest substytutem walki politycznej. Implikuje
to do postrzegania Blaugrany jako ,,paradyplomaty” Katalonskich intereséw na $wie-
cie. Sami Katalonczycy przyznaja: Katalonia jest Bar¢g a Barga Katalonig, warunkujac
tym samym swoj wzajemny byt. Nie ulega watpliwosci, ze klub stat si¢ jednym z naj-
bardziej charakterystycznych i powszechnie rozpoznawalnych elementéw tozsamosci
Katalonczykdow.

Niniejsze zaleznosci wpisujg si¢ doskonale w ogdlnoswiatowe procesy globalizacyj-
ne: nie ma lokalnosci bez globalnosci i globalizmu bez lokalizmu. Budowa etnomarki
to efektywna strategia obrana przez klub i Katalonczykow, kompilujgca i wykorzystu-
jaca fenomen etnicznos$ci i popularno$¢ futbolu.

% http://www.fcblog.pl/news/126/najszczerszy_wywiad_laporty._cz.1 [25.04.2015].
70" Zob.http://www.psz.pl/168-archiwum/krzysztof-chaczko-fc-barcelona-jako-wyraz-kulturowo-
etnicznego-podzialu-hiszpanii [25.04.2015].
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»Som la gent blaugrana” -
FC Barcelona jako etnomarka Katalonii

STRESZCZENIE

Artykul podejmuje problematyke budowe etnomarki Katalonii przez FC Barcelong. Zawiera on analize
znaczenia klubu dla tozsamo$ci Katalonczykow oraz wzajemnych relacji. Ponadto prezentuje w jaki
sposob sport — w tym przypadku pitka nozna — moze staé si¢ no$nikiem warto$ci narodowych, a takze
jak zakorzenienie w etniczno$ci podnosi warto$¢ samego klubu. Eksploracja zagadnienia Blaugrany,
nakreslita jednocze$nie jej role w konflikcie na linii Katalonia — Madryt, czynigc tym samym z niej
niemal substytut partii polityczne;.

»Som la gent blaugrana” -
FC Barcelona as ethno brand of Catalonia

ABSTRACT

The article takes the issue of the construction of ethno brand of Catalonia by FC Barcelona. It exam-
ines the significance of the Catalans club’s identity and mutual relationships. In addition, it shows
how sport - in this case football - can become a carrier of national values, as well as being rooted in
ethnicity increases the value of the club itself. Exploring the issue of Blaugrana also outlins its role in
the conflict on the line Catalonia - Madrid, thus making it virtually a substitute for a political party.



